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Till var:
Valkommen till studentbostadsbranschens kunskapsbank! Hitta inspiration och kunskap
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Fran brist till val
- vad har hant?

9 av 10 nya studenter moter en
balanserad bostadsmarknad

37% 79 % 28%

pekar pa pekar pa pekar pa
hemmaboende fler student- andra
/pendling bostader boendeformer



Lokala

forutsattningar

Forutsattningarna skiljer mellan orter
Forandringar kan snabbt paverka efterfragan

Utbildningsutbud, studentprofiler och
sasongsvariationer spelar allt storre roll

Lokal marknadskunskap blir en allt
viktigare konkurrensfordel






Ta del av vart
samarbete med
Ungdomsbarometern
pa var webb







Hur upplever ni att studenternas efterfragan har
forandrats?

B Minskat ® Oférandrat ®Okat ™ Ingen &sikt

Prisvardhet och rimlig hyresniva

Eget kok

Trygghet och sakerhet

Digitala tjanster (t.ex. boendeapp och sjalvservice)
Centralt/campusnara lage

Stadning av gemensamma utrymmen, t.ex. korridorskok
Gemensambhetsytor (t.ex. lounge, festlokal, kdk)
Sociala aktiviteter organiserade av hyresvard
Kringtjanster (t.ex. flyttstad, bilpool eller gym)
Studierum

Storre bostad/extra yta

Nyproducerade lagenheter
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Fraga: Hur upplever ni att studenternas efterfragan har féréandrats avseende foljande?



. * Priset utmanar efterfragan i det nyare bestandet
Olika

utm an i nga r * Relevansen behover starkas i det aldre och

korridortunga bestandet




Hyresnivaer jamfort med betalningsvilja

B Studentbostader inom olika hyresnivaer === Betalningsvilja bland studenter
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Vad ser ni att studenter vill betala mer for?

Stadning

Kalla: Branschens fritextsvar pa fragan “Finns det nagra kvaliteter som ni bedémer att studenter i hégre grad ar villiga att
betala for an tidigare?”



Nojd med egha erbjudandet
- men utvecklingspotential finns
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Hur val matchar ert
nuvarande erbjudande
studenternas efterfragan?
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Kommunikation
och kundservice

Felanmalan och
serviceleverans

Digitala tjanster
och sjalvservice

Bostadernas
utformning och
standard

Prisvardhet

Trygghet och
sakerhet
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Hur val

matchar ert

nuvarande
erbjudande
studenternas
efterfragan?
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Sociala aktiviteter
och community

Fraga: Vilka tre omraden ser ni storst behov av att utveckla i boendeupplevelsen hos er framoéver?

Hallbar livsstil



Hur paketerar
vi och pratar

om vara
bostader?

Fyra principer som lyfter korridorsboendet

1. Gemenskap och vdlmaende

Korridoren ar mer an en boendeform — den ar ett sammanhang dar manniskor
mots, delar vardag och mar bra. Vi stravar efter miljoer som starker psykisk
halsa, trygghet och tillhorighet, och dar gemenskapen blir en naturlig del av
studentlivet.

2. Hallbarhet i vardagen

Det gemensamma boendet bidrar till bade social och ekologisk hallbarhet.
Genom delade resurser, omtanke och klimatsmarta losningar bygger vi ett mer
hallbart satt att leva, for bade studenter och samhalle.

3. Funktion och omtanksam forvaltning

Attraktiva korridorer borjar i det som fungerar. God forvaltning, genomtankt
utformning och lyhordhet for de boendes behov skapar miljoer som ar trygga,
valskotta och trivsamma, vilket lagger grunden for gemenskap och valmaende.

4. Berattelsen och samarbetet

Genom starkare berattelser, gemensamma initiativoch mod att utmana gamla
bilder fornyar vi synen pa korridorslivet. Vi gor det synligt, relevant och
eftertraktat. Tar det fran ndgot man kanske valt av nédvandighet till en sjalvklar
del av studieupplevelsen.



Rustade for

framtiden?

Omvarld @
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Basprodukt @

Demografi
Lokal marknad

Studieformer

Service
Trygghet
Digitalt
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Standard
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Sammanfattning

e Studentbostadsmarknaden ar mer varierad och mer
konkurrensutsatt.

e Studentbostaden maste fortjana att bli vald.

« Studenten efterfragar mer sjalvstandighet, mer varde och
mindre friktion i vardagen.

* Prisvardhet bor forstas som upplevt varde i relation
boendealternativen.

* Olika bestand kraver olika strategi for att vara attraktiva.

« Community och identitet kan vara starka
konkurrensmedel, men forst nar basprodukten fungerar.

* Larosatets strategi, den lokala bostadsmarknaden,
studentprofilerna etc. maste analyseras.
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