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FRAN LUND TILL KIRUNA

Lokal marknadskénnedom

Visningar




VILKA BOR HOS OSS2

STUDENT

oM A TOPP 5 -~ SOCIALA PLATTFORMAR

o Instagram (noje, inspiration, underhallning och ha koll pa
Maja beskriver sig sjilv som en glad och positiv person med hoga kompisarna)
ambitioner och stor nyfikenhet pa livet. Fritiden dgnar hon girna at e Youtube (ndje, underhallning och voggar)
att umgas med vanner, vara ute i naturen, laga god mat och trining. ’ ) )
Andra stora intressen ir musik, konst, fest och titta pa serier. o Snapchat (kommunicera med vinner)

° Facebook (studentgrupper, events, Marketplace, Messenger)

INTROVERT ° EXTROVERT e TikTok (underhillning och tidstérdriv)
PASSIV AKTIV
®
EFTERTANKSAM HANDLINGSKRAFTIG
&
ALDER 16-27 ar HINDER MOJLIGHETER

BOR Hela Sverige (med primirt .
fokus pi studieorter)

SYSSELSATTNING Student pa gymnasium,

hogskola eller universitet VARFOR VALDE MAJA EN BOSTAD HOS K2A? VAD INSPIRERAS MAJA AV?
* Det geografiska liget (30%) * Minniskor som vagar f6lja sina drdmmar och g sin egen vig
® Chans till ett forstahandskontrake (23%) e Personlig utveckling
* Standard och planlosning (21%) ® Natur, kultur, konst och musik
® Hyresnivan (11%) ® Medminsklighet och vilvilja
* Miljoaspekten - viktigt att bo hallbart (7%) * Sin egen famil;
VIKTIGT | VAL AV HYRESVARD HUR FOREDRAR MAJA ATT KOMMUNICERA?

% anvéander kanalen minst 1 géng/vecka: o Att hyresvirden upplevs som serios e Chatt (81%)
® Lyhordhet, bra service och hjilp nir det behovs ¢ Telefon (60%)

@ o O ﬁ 0 ¢ Bra kommunikation och information * Mejl (50%)

92% 88% 87% 85% 58% * Hallbarhetsfokus e Direktkontake (43%)




PERSONLIGT




1

Kund far nys om K2A

genom sociala medier

Staller sig i K2A:s
bostadsko

Laddar upp
antagningsbesked

Anmaler sitt intresse
pa en bostad som
ligger pa K2A.se

Far ett erbjudande
(3 kunder far ett
erbjudande)

Den som tackat ja och
har flest kodagar far
ett avtal som signeras
digitalt



VAGEN TILL EN UTHYRD LAGENHET

Dibz.se och liknande
faoster Annons pa Facebook
Displayannons o
K2A i samarbete
) Retaroeting med studentkar
Hogskolans/ geung
universitetets Annons pa Instagram

webbplats s Retargeting
Kommunens
webbplats Westudents
Googlar bostadskoer

Gymnasieevent/

Retargeting massor

STALLER SIG_
| BOSTADSKO

Facebook-grupp Automail:
Annons pa Snapchat
Vepor pa fastigheten
R = Kampanjutskick

Deltar i K2A-event @ Platsmarknadsforing frin Rule
(ex. insparksfest)
@ Vin eller famil Annons pa YouTube
jog studera? berattar om K2A
5 A TiTok Annons pa Facebook
! s pa TikTok
0, fnnonspatito Automail:
Annons pa Instagram Ligenhetsforslag

Annons pa

Bostadsgrupp e

pa Facebook
Retargeting
Googlar lediga
studentligenheter
Automail:
Ligenhetsforslag

Blocket Bostad

BORJAR LETA
BOSTAD

Vilkommen till kon!
Tack for din anmalan!

K2A i samarbete
med studentkar

Westudents

Kampanjutskick
fran Rule

Hogskolans/
universitetets webbplats

INTRESSEANMALAN

Jag har fatt
bostad!

Retargeting
Annons pa Facebook

Organiskt s6k pa Google
Automail:
Grattis till ditt

Retargeting nya boende!

Brandad sokning pa

Google efter "K2A"
GOR EN SIGNERAR
HYRESKONTRAKT

Automail: Vid behov samtal/sms fran uthyrare:

Kom ihag att signeral

Retargeting Automail:
Du har ett avtal
att signera!
Automail:

Du har fatt ett
erbjudande!
Retargeting




NYPRODUKTION

Vad krivs i marknadsf6ring och kommunikation f6r att vi ska lyckas hyra ut ett
helt nytt projekt vid uthyrningsstart?

Exponering
Vir genomsnittliga CTR (klickfrekvens) 5 000 000

pa vara annonser ar 4%

Klick

I snitt konverterar (koregistrering) 5% av vira 200 000
besokare frin betald trafik pa k2a.se.

Konvertering

Eftersom inte alla registrerar sig i kén behéver bostad pi
en ging riknar vi med att 10% intresse vid uthyrningsstart.

Intressenter
Vi behéver 10 intressenter/objekt for att med god sannolikhet
hyra ut ett projekt med 100 ligenheter.

100 uthyrda ligenheter
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